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Anotace:

Ptispévek pojednavd o nové rozvijeném projektu vinafskych stezek na jizni Moravé.
Hodnoceni tohoto projektu vychazi zudaji ziskanych pti diskusich s predstaviteli mistni
vetejné spravy a je zaméfeno na marketingovy rozvoj mistniho cestovniho ruchu.
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Abstract:

This article is oriented to the problems of the Southern Moravia project called Moravian Wine
Trails. Empirical own experiences, especially personal interviews with local public
administration authorities are compared with theory of local tourism marketing.
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UVOD A CiL

Program Moravské vinafské stezky je soucasti dlouhodobého projektu “Zelené
stezky” (Greenways), ktery je grantovym programem mezinarodni organizace zvané
Environmental Partnership, jez byla zaloZzena v roce 1991. Hlavnim cilem tohoto programu,
na jehoz vzniku se podilely severoamerické nadace Rockefeller Brothers Fund, Charles
Stewart Mott Foundation, German Marshall Fund of the US a Sasakawa Peace Foundation, je
fesit environmentalni problémy a podporovat rozvoj obcanskych iniciativ ve stiedni Evropé¢.

Greenways (Zelené stezky viz www.stezky.cz) predstavuji trasy, komunikace anebo
prirodni koridory, vyuzivané v souladu s jejich ekologickou funkci a potencialem pro sport,
turistiku a rekreaci. PfindSeji uzitek v oblasti ochrany Zzivotniho prostfedi a kulturniho
dédictvi, zlepSuji moznosti pro dopravu, rekreaci i turistiku a jsou také vyzvou k zdravejsimu
zivotnimu stylu a udrzitelnému vyuzivani mistnich zdroji. Zelené stezky vedou obcany,
zastupitele, Gfady a podnikatele ke spolecnému planovani a zlepSovani zivota v jejich obci a
komunité. Snad nejznaméjs$im projektem Greenways na jizni Morave jsou Moravské vinarské
stezky, které maji prezentovat jihomoravsky venkov jako ,kraj pamatek a vina“ a které také
maji ,,ptispet k rozvoji vinafstvi a udrzitelné turistiky na jizni Moravé®.

METODIKA A VYSLEDKY

V ptedlozeném piispévku k tomuto projektu pfistupujeme z hlediska marketingu
(Foret-Foretova, 2001). Pfi této analyze vychazime jak z marketingové teorie, tak také
z vlastnich dat, ziskanych jednak pfi osobnich pohovorech s predstaviteli jednotlivych mést a
obci a jednak na zéklad¢ terénnich pozorovani, studia dostupné literatury a navstiveni
webovych stranek zainteresovanych jithomoravskych obci, mikroregiont a instituci.
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Vinaiské stezky tvoii na jizni Morave ucelenou sit’ cyklistickych tras o celkové délce 1
090 km, ktera spojuje celkem 220 mést a obci. Az dosud bylo na téchto stezkach vybudovano
kolem 20 odpocivadel a instalovano cykloturistické znaceni. Kromé toho ma vétSina obci
situovanych na téchto trasach také své vlastni webové stranky, jez jsou vSeobecné dostate¢né
zajimavé a informativni a na nichz mohou potencialni navstévnici nalézt podrobné informace
o historii, kulturnich akcich, turistickych zajimavostech, ubytovani, moznostech stravovani a
mnoha dalSich skute¢nostech. Pro podporu drobného a stfedniho podnikani byl vydan
kompaktni disk o drobném podnikani a zorganizovano nékolik seminaiti, na nich byli jejich
ucastnici seznamovani jak s principy fizeni malych firem, tak také se zpiisoby obnovy a
udrzby vinnych sklipkt a dalSich pamatek lidové architektury.

Jejich hlavni trasa, tzv. patetni vinatfska stezka, vede napfic jizni Moravou ze Znojma
aZz do Uherského Hradisté. Tato stezka je ze vSech nejdelsi, méti 280 km a nazyva se
Moravska vinna stezka. Na ni se napojuje dalSich devét stezek, které vedou jednotlivymi
vinafskymi podoblastmi a které se podle téchto subregiont také jmenuji (obr. 1). Na vSech
téchto stezkach mohou névstévnici podnikat kratsi ¢i delsi cykloturistické vylety, pfi¢emz
mohou navstivit jak nékteré zajimavé piirodni celky (napt. Palavské vrchy, Bil¢ Karpaty,
Moravsky kras, Néarodni park Podyji a dalsi), tak také vyznamné kulturni a historické
pamatky (napf. Lednicko-valticky aredl, Néarodni kulturni pamatnik v Mikul€icich,
Velehradsky klaster, skanzen a zamek ve Strdznici, pfemyslovskou rotundu ve Znojmé,
rodisté T. G. Masaryka v Hodoning a celou fadu dalSich zajimavych mist).

Obr. 1 Moravské vinatské stezky
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Moravska vinna (Uherské Hradiste€ - Znojmo, Cervena) 280 km
Brnénska vinafska stezka - pfipravovana (napojeni z Brna, sttedné¢ modra)
Znojemska vinarska stezka (tmavé zelena) 163 km
Mikulovska vinaiska stezka (zlutozelena) 82 km
Velkopavlovicka vinafska stezka (bledémodra) 109 km
Vinatska stezka Podluzim (oranzova) 113 km
Muténicka vinafska stezka (rizova) 60 km
Kyjovska vinafska stezka (svétle zelena) 84 km
Bzenecka vinarska stezka (stfibrna) 24 km
Straznicka vinarska stezka (tmaveé modra) 101 km
Uherskohradist'ska vinaiska stezka - 74 km (fialova) 74 km
Celkem 1090 km 1090 km
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Vétsina z téchto stezek méti vice nez 100 km, nejkratsi z nich, stezka Bzenecka, vSak
je dlouhd pouze 24 km. Jednotnym grafickym symbolem, jimz jsou vSechny vinatské stezky
oznacovany na mapach i na smérovkadch a orientacnich tabulkach (ukazatelich), je vinny
sklipek. Kazda trasa ma svoji typickou barvu a v ni jsou na mapach i smérovkach uvedeny
veskeré napisy a grafické symboly. Po strance propagacni jsou tedy Moravské vinarské stezky
vybaveny pomérné dobre.

Ponckud jind je ale situace u znaceni jednotlivych turistickych tras, nebot’ k jeho
provedeni lze mit urcité vyhrady, a to predev§im proto, Ze zatim bohuzel neni jednotné; ve
vetsing pripadi je pouzito dvojiho druhu znaceni (jednak Zlutymi tabulkami s Cernymi néapisy
a se symbolem kola a jednak béznymi cykloturistickymi znackami). Kromé téchto dvou typii
znaceni jeSt¢ existuje v tomto regionu dalsi, jiz zminéné znaceni samotnych Moravskych
vinafskych stezek a znafeni dvou, sice nevinatskych, ale zato velmi vyznamnych cyklotras —
Moravské stezky a Jantarové stezky, které spojuji jednak Prahu s Vidni a jednak Krakov s
Vidni. Na uzemi, kde se pfed dvéma stoletimi uskutecnila bitva u Slavkova, se pfitom navic
vyskytuji jesté dalsi zluté smérovky s modrymi ¢tverecky, které cyklisty vedou k postavenim
armad ti1 bojujicich cisari.

Z uvedenych udaju tedy jednoznacné vyplyva, Ze orientacnich tabulek a smérovek je
na jednotlivych trasach pro cyklisty 1 ostatni turisty a navstévniky skuteéné dostatek a ze se
navic jednotlivé typy tohoto znaceni mnohdy zcela zbyte¢né dubluji. Podle naseho nézoru by
proto bylo velmi vhodné usilovat olepsi koordinaci jednotlivych projekti a o hlubsi
spolupraci vsech participujicich subjekti.

Z hlediska informac¢niho vybaveni jsou tedy Moravské vinaiské stezky vybaveny
pomérné dobie, podstatné horsi vSak je situace v oblasti turistické vybavenosti, infrastruktury
a poskytovani dalSich sluzeb. Pfi putovani po vétSing z téchto tras turisté zatim marné hledaji
napiiklad odpocivadla s moznosti posezeni, socidlnim zafizenim, odpadkovymi kosi,
orientacnimi tabulemi s mapkami, fotografiemi a stru¢nymi informativnimi texty atd. Dobie
vybavena je zatim pouze pouze cyklotrasa Brno — Viden, kterd vSak je soucasti tzv.
Jantarové stezky vedouci z Krakova do Vidné€ a kterd se s Moravskymi vinatfskymi stezkami
v pouze nekterych mistech protind. Zcela urcité by ale podobné vybaveni mély mit i vSechny
cyklotrasy vinatské.

Nejzavaznéjsim problémem Moravskych vinafskych stezek vSak je podle naseho
nazoru to, ze zatim prakticky vSechny existuji bohuzel jen ,,virtudlné* a jsou pouze vyznaceny
graficky na mapach a orienta¢nimi tabulkami v terénu; jejich navstévnici vSak na nich jen
malokdy narazi na fungujici odpocinkova, stravovaci ¢i ubytovaci zafizeni. Smutnou
skuteCnosti je totiz hlavn¢ to, ze se az dosud témér nikomu nepodafilo vybudovat dobré
partnerské vztahy mezi mistnim obyvatelstvem, podnikateli (vinafi) a vefejnou spravou.
Priciny tohoto stavu jsou jak legislativni, tak také ekonomické a socidlni povahy. Mistni lidé
se totiZ obavaji predevsim problému v oblasti danové a administrativni a o rozvoj turistickych
sluzeb jako zdroj svych vedlejSich piijma pfili§ velky zajem nemaji. Chybny je také
ptedpoklad, Ze projizdéjici cyklisté budou pro vinafe predstavovat konzumenty vina a
buréaku v takovém rozsahu, na jaky jsou zvykli u autobusovych zijezdu s turisty z Cech
anebo ze severni Moravy. Pravé naopak: vzhledem k tomu, Ze ucastniky silnicniho provozu
jsou i cyklisté, Ize pocitat spise s tim, ze jejich navstévnické zajmy budou orientovany jinym
smérem, a to predev§im na obcCerstveni a na poznavani, historii a kulturu. Vyznam
Moravskych vinaiskych stezek pro cyklisty I1ze tedy vidét ne v pfimé konzumaci vina, ale
zejména v moznostech prezentovat a propagovat jthomoravské vinafstvi a vinohradnictvi,
vytvaret u navstévnikll pozitivni image bohaté krajiny jizni Moravy a poznavat kulturni a
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historické hodnoty. Nabidka vina by pii soucasném stavu méla mit jen propagacni charakter a
navstévnikim by tento produkt mél byt nabizen jen jako suvenyr anebo v darkovém baleni.

Vinaii by proto méli nejen cykloturisty, ale i vSechny ostatni navstévniky seznamovat
hlavné s vysledky své prace, m¢li by jim odhalovat taje vyroby a konzumace vina a ziskavat
je jako své trvalé¢ zakazniky. Kromé¢ vina lze také prirozené nabizet i dalsi zeméd¢€lské
produkty (napt. ovoce, zeleninu ¢i nékteré mistni speciality) a poskytovat jim ty druhy sluzeb,
které jsou pro venkovskou turistiku obecné (a pro agroturistiku obzvlast’) zcela typicke, tj.
ruzné formy rychlého obcerstveni, ubytovani v soukromi, sportovani a rekreace.

Na rozdil od autori tohoto projektu jsme tedy ponc¢kud skepticti k ndzoru, ze by
Moravské vinaiské stezky mohly ptedstavovat ,,dlouhodoby projekt rozvoje vinaistvi®. Podle
naseho nazoru se rozvoj jihomoravského vinafstvi a vinohradnictvi bude muset opirat o jiné
projekty nez o Moravské vinafské stezky. Ekonomicky efekt tohoto programu bude totiz
pfimo souviset s udrzovanim a rozvojem mistnich tradic, slavnosti a zvykd, s respektem ke
krajing, s Setrnou, trvale udrzitelnou venkovskou turistikou a s obnovou tradi¢nich, mnohdy
jiz davno zaniklych nebo zapomenutych femesel a zivnosti. I pfes tato omezeni vSak bude na
jizni Moravé venkovsky cestovni ruch existovat ve vsSech jeho podobach, tj. vcetné
cykloturistiky, a bude zcela urcité uzce vazan i na mistni vinarské tradice a zvyky.

Pokud se tykéd postoji mistnich obyvatel k tomuto projektu, je tfeba konstatovat, ze
jejich zajem o néj zatim neni piilis velky a ze zejména drobni péstitelé a vyrobci jej
dostate¢né nedoceniuji. Na rozdil od sousedniho Dolniho Rakouska, kde jsou oteviené vinné
sklepy, prodej ze dvora, lokalni vinai'ské slavnosti a ochutnavky vina orgnizovany po vétSinu
roku se na jizni Moravé takovéto akce pfiiliS ¢asto nekonaji a zahrnuji predevSim mistni
vystavy vin, folklorni festivaly a podobné akce.

Pii névstévach Podluzi, Velkopavlovicka a Brnénska jsme konkrétné zjistili, ze
napiiklad v Novych Branicich nemé¢li vinafi o projekt Moravskych vinaiskych stezek vibec
zadny zajem a proto se obec k tomuto projektu neptipojila. V sousednich Dolnich Kounicich
se vSak méstsky urad zapojil aktivné a cely projekt se jiz zacina rozbihat. I kdyz cyklomapy
Brnénské vinatské stezky jiz existuji, zdjem o né neni pfili§ velky. Také mistni vinafi se o
tento projekt pfili§ nezajimaji, nebot’ az dosud s zadnou vlastni iniciativou dosud nepfisli a ve
vinnych sklepech jsou pfitomni pouze tehdy, maji-li tam né&jakou praci. Podobné i
Zidlochovice jsou teprve v polatcich a v 1été roku 2004 otevieli Regionalni turistické
informacni centrum, jehoZ soucasti ma mimo jiné byt i vinotéka s produkty mistnich vinati.

Existuji vSak i velmi dobré piiklady.Skute¢n¢ aktivni jsou naptiklad ve Znovinu
Znojmo, Viniu Velké Pavlovice, ¢i v Bofeticich, kde se marketinogovym aktivitdm vénuji
intenzivné a selanem. Ve Znovinu a ve Viniu organizuji rizné propagacni akce zcela
pravidlené a seznamuji své navstévniky jak s vinicemi, tak také s vinnymi sklepy a s vlastnimi
produkty. Boftetickd republika Kravi hora je také velmi aktivni a ziskala si povést nejen
regionalng, ale i celostatné.

DISKUSE

Cely projekt Moravskych vinafskych stezek je az dodnes bohuzel ponckud
poznamenan tim, Ze se pro tuto myslenku nepodatfilo nadchnout vétSinu organti regionalni
samospravy. Mistni predstavitelé obvykle védi pouze to, ze ,,néjaka* cyklostezka pies jejich
obec vede a Ze v ni jsou nainstalovany smérovky a orientacni tabulky a Ze byly vytistény
,jakési® mapy. O podstaté¢ a cilech tohoto programu vSak toho mnohdy pfili§ nevi.

Dal$im problémem, ktery s timto programem uzce souvisisi je to, jaky zpisobem by
mély byt Moravské vinaiské stezky propojeny s jihomoravskymi mikroregiony a s jejich
aktivitami, nebot’ tato sdruzeni obci maji pro mistni obyvatelstvo podstatné vétsi vyznam.
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VétSina obci na téchto stezkach se vice ucastni aktivit svych mikroregioni a Moravské
vinafské stezky je pfili§ nezajimaji.

ZAVER

Z naSich zkuSenosti tedy jednoznacné vyplyva, Ze v ptipadé Moravsky vinaiskych
stezek je predevsim tieba zacit rozvijet iniciativy zezdola a snazit se presved¢it mistni vinaie
pomoci nazornych piikladii o tom, ze tento typ venkovské turistiky je pro né perspektivni.
Kromé toho je tfeba také usilovat o vytvafeni podminek pro rozvoj cykloturistiky, a to
zejména budovanim informacnich center, obcCerstvovacich zafizeni, servisii, ubytoven,
opraven kol, odpocivadel, socidlnich zatizeni a dalSich. Zakladem uspéchu je nastsoleni
fungujicich a efektivnich partnerskych vztahi, a to jak na mistni Grovni, tzn. mezi obecnimi
ufady, podnikateli (zvlasté vinafi) a mistnimi obcCany, tak také na trovni mikroregioni, tj.
mezi obcemi a bez ohledu na to, zda se na cyklotrasich Moravskych vinafskych stezek
nachazeji ¢i ne. Velmi dllezitd také bude piihrani¢ni spoluprace v ramci Euroregionu Dolni
Rakousko — zapadni Slovensko — jizni Morava, kde napiiklad v dolnorakouském
Weinviertleru takovéto projekty jiz existuji a funguji.

Prispévek vznikl v ramci feseni vyzkumného zdméru PEF MZLU v Brné¢ ¢islo MSM
6215648904 nazvan¢ho Ceska ekonomika v procesech integrace a globalizace a vyvoj
agrarniho sektoru a sektoru sluzeb v novych podminkach evropského intergrovaného trhu.
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