TRH S EKOLOGICKYM OVOCEM A ZELENINOU V ITALII
A VE FRANCII

MARKETS FOR ORGANIC FRUITS AND VEGETABLES
IN ITALY AND FRANCE

Jaroslav Jansky, Iva Zivélova

Anotace:

Prispévek se zabyva problematikou trhu s ekologickym ovocem a zeleninou v Italii a ve
Francii. Ovoce a zelenina ptedstavuji v Italii 27% z celkového prodeje biopotravin, v Francii
25%. Nejvétsi prekazkou rozvoje poptavky po ekologickych produktech je v Italii i Francii
nedostate¢na informovanost spottebiteld.
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Abstract:

The paper is aimed to the markets for organic fruits and vegetables in Italy and France. Fruits
and vegetables are estimated to account for 27 percent of total retail sales in Italy, in France
organic fruit and vegetables accounting for 25 percent of total retail sales. One of the major
obstacles for an increase in demand of organic products in Italy and France is lack of
information and confusion for the consumer.
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UVOD

Ekologické zeméd¢€lstvi podporuje ptirozené zplisoby péstovani rostlin a chovu
hospodarskych zvifat. UmoZziuje produkovat vysoce kvalitni a hodnotné potraviny. Ve
veétsing statl Evropské unie doSlo v poslednich letech krychlému rustu jak vyméry
ekologicky obhospodafované plidy a poctu ekologicky hospodaficich farem, tak podilu
bioprodukti na trhu s potravinami. ZvySuje se i spotieba biopotravin, nebot’ stile vice
spotiebitell zacind ocefiovat, ze biopotraviny jsou potravinami zdravymi, kvalitnimi a
Setrnymi k Zivotnimu prostredi.

CiL A METODIKA

Z hlediska vyznamu ve vyzivé Cloveéka zaujimaji jedno z prednich mist zelenina a ovoce.
Jejich produkce, ziskavana ekologickymi zptsoby, roste, zdaleka vSak nepokryva poptavku.
Ke statim, které v péstovani ekologického ovoce a zeleniny zaujimaji predni misto v Evropé,
patti Italie a Francie.

Cilem pfispévku je analyza trhu s ekologickym ovocem a zeleninou ve Francii a Italii.
Analyza je zaméfena na strukturu nabidky, vyvoj poptavky, hlavni distribu¢ni kanaly a
rozdily v cenéch ekologickych produkti oproti produktim konvenénim.

Piispévek je dil¢im vystupem projektu Mze CR &. QF 3278 , Objektivizace vyvoje nabidky a
poptavky po ekologickych produktech®, feSeného na PEF MZLU v Brné.



VYSLEDKY A DISKUSE

Trh s ekologickym ovocem a zeleninou v Italii

Italie je zemi s nejvétsSim poctem ekologickych farem a snejvétsi plochou ekologicky
obhospodatované pudy v Evropé. Ekologické zemédélstvi zde zaznamenalo v poslednich
letech jedno z nejvétsich temp rustu.

Zelenina a ovoce piedstavuji ptiblizn€ 27% z celkového maloobchodniho prodeje v Italii, jak
je zfejmé z udaju v tabulce €. 1.

Tabulka ¢. 1 Struktura maloobchodniho prodeje potravin v Italii (v %)

Kategorie Konvenc¢ni Ekologické
Chléb a obilniny 16,3 39,5
Maso 23,2 2,0
Ryby 6,6 0,0
MIécné vyrobky a vejce 13,6 16,9
Ovoce 6.4 19,0
Zelenina 10,9 8,0
Oleje a tuky 5,2 4,0
Alkoholické napoje 4,9 0,5
Nealkoholické napoje vcetné 4,8 3,0
dzust

Ostatni 8,2 7,1
CELKEM 100,0 100,0

Zdroj: ISTAT

Ekologick¢ farmy nejsou v Italii rozmistény rovnomérné. Témétr 50% ekologicky
obhospodatované plidy se nachdzi na Sicilii a Sardinii. Hlavnim producentem ekologického
ovoce je Sicilie, kde je soustfedéno vice nez 50% producenti ovoce. DalSimi regiony
specializovanymi na ekologickou produkci ovoce, je Campania a Friuli. Nejvice producentii
ekologické zeleniny se nachazi v jiznich regionech Sicilie a Apulia.

Hlavnim ekologicky péstovanym ovocem v Italii jsou citrusové plody, pfedevSim citrony a
pomerance, které predstavuji okolo 63% produkce ovoce v Italii. Dale jsou péstovana
pfedevsim jablka a broskve. K hlavnim druhtim ekologicky péstované zeleniny patii rajcata,
mrkev, hlavkovy salat, kvétak, cibule a fenykl.

Velky podil produkce ekologického ovoce a zeleniny (cca 50% ovoce a 60% zeleniny) je
exportovan do dalsich zemi Evropské unie, pfevazné do severni Evropy a do Svycarska. 55%
dovozu ekologického ovoce tvofi banédny.

Do roku 1993 bylo ekologické ovoce a zelenina prodavano pouze ve specializovanych
obchodech, pfimym prodejem na farmach a na pfilezitostnych trzich s ekologickymi
produkty.

V roce 1993 spolecnost Brio zavedla uspésné ovoce a zeleninu do druzstevnich supermarketa.
Prodej ekologického ovoce a zeleniny velmi rychle dosahl 10% celkového objemu prodeje
ovoce a zeleniny.

V dalsich letech rozsitil prodej ekologickych produkti i Coop, nejvétsi fetézec supermarketi
v Italii a byl postupné nésledovan i1 dal§imi konkurenty. V roce 1996 bylo v Italii 130
supermarketi a hypermarket s ekologickym koutkem. V roce 1999 jich bylo jiz 624 a
v soucasné dob¢ jich je kolem 1400. Nejvétsi podil supermarketii prodavajicich ekologické
ovoce a zeleninu je na severu Italie, ktery je nejbohatsi ¢asti zemé.

Vyznamné misto v prodeji ekologické produkce stale zaujimaji specializované obchody,




jejichz nabidka je daleko S$ir$i nez nabidka supermarketi s koutky nabizejicimi ekologické
ovoce a zeleninu.

Z pohledu struktury distribu¢nich cest je ptiblizné 20% ekologického ovoce a zeleniny
proddvano pifimym prodejem na farmach, 40% ve specializovanych obchodech
s ekologickymi produkty a 40% v supermarketech a hypermarketech.

V soucasné dob¢ supermarkety nenakupuji ovoce a zeleninu piimo od vyrobcil, ale od
specializovanych velkoobchodii nebo sdruzeni péstitel.

Ekologické ovoce a zelenina je prodavéana za ceny vyssi nez produkce konvenéni (viz tabulka
¢. 2).

Tabulka ¢. 2 Cenova ptirazka ekologické produkce oproti konvenéni (v %)

Produkt Piirazka Produkt Ptirazka
Pomerance 89 Mrkev 150
Citrony 71 Cibule 146
Jablka 72 Hlavkovy salat 72
Hrusky 58 Brambory 107
Rajcata 89

Zdroj: E-BIO & ISMEA

Obecné spotiebitelé plati vyssi pfirdzku u zeleniny neZ u ovoce. Za cenu vyssi o 100 — 200%
nez konvencni jsou prodavany dovezené ekologické banany. Nepatrné vyssi jsou ceny ve
specializovanych obchodech ve srovnani se supermarkety a hypermarkety.
Rist maloobchodniho prodeje ekologického ovoce a zeleniny se velmi rychle zvySuje,
zejména jako reakce na klesajici poptavku po masu a mléénych vyrobceich.

Trh s ekologickym ovocem a zeleninou ve Francii

Francie je statem, jehoz cilem je stit se do roku 2010 evropskym vidcem v zdsobovani
ekologickymi potravinami. S odhadovanou hodnotou prodeje ekologickych potravin je v
soucasné dobé¢ na Ctvrtém misté v Evrop€ za Némeckem, Velkou Britanii a Italii.

Ekologické ovoce a zelenina jsou péstovany na piiblizné 28 000 ha, coz predstavuje 7,5%
ekologicky obdélavané pldy. Ekologickou zeleninu péstuje vice nez 2100 farem, zejména
v regionu Bretagne. Zakladnimi produkty jsou brambory, zeli, cocka, tykev, salat a artycoky.
Péstovan ekologicky je i chiest, cekanka, cibule. hrach, fazole, porek, rajcata a dalsi druhy
zeleniny.

Vice nez 2200 farem péstuje ekologické ovoce. Hlavnimi regiony jsou Rhone Valley, pobtezi
Stfedozemniho mote a jihozapad Francie. Na nejvétsi ploSe jsou péstovany kastany, jablka,
Svestky, meruiiky, kiwi, mandle a tfeSné. MenSi podil pak zaujimaji broskve, hrusky,
mandarinky, c¢erny rybiz a dal§i. Soucasnym trendem je rozsifovani ploch ekologicky
péstovaného kiwi, merunék, broskvi, bobulovych plodin a ofechi.

Celkovy prodej ekologickych potravin ptedstavuje ve Francii cca 10% celkového prodeje
ekologickych potravin v EU. Ekologické potraviny pfedstavuji méné nez 1% vydajh
domacnosti na potraviny.

Ekologické ovoce a =zelenina  pfedstavuji pfiblizné 25% maloobchodniho prodeje
ekologickych potravin, coz je druhy nejvétsi segment ekologického trhu po obilovinach (viz
tabulka €. 3).

Podstatny podil (odhadem 30 — 35%) ekologického ovoce a zeleniny je exportovan do Velké
Britanie, Skandinavie, Némecka a Svycarska, kde jsou ceny piiznivéj§i neZ na domacim trhu.
Prednimi prodejci ekologickych potravin se ve Francii staly konvenéni supermarkety.
Specializované obchody se zdravou vyzivou na tuto skutecnost reagovaly zvySenim priméerné
plochy svych prodejen a tim vytvotily ekologické supermarkety. Jejich poctem zaujala




Francie prvni misto v Evropé.

Tabulka ¢. 3 Struktura ekologického trhu potravin ve Francii (v %)

Potravina Podil Potravina Podil
Obiloviny 42 Ovocné dzusy 6
Vino 2 MIécné vyrobky 8
Ovoce a zelenina 25 Maso a driibez 3
Sojové produkty 6 Ostatni 8

Zdroj: Bio convergne

Distribucni cesty ekologickych potravin ve Francii tvoii z 29% obchody se zdravou vyzivou,
16% je ptimy prodej, 38% supermarkety a 17% pekaftstvi.

Prestoze se konvencni supermarkety staly prednimi prodejci ekologickych potravin, je situace
zcela jind v piipad¢ ekologického ovoce a zeleniny. Ta je pfevdzné péstovana menSimi
farmafi, ktetfi prodavaji svou produkci pfimo spotiebitelim nebo prostfednictvim druzstev,
ptipadné dalSich forem organizaci. U ovoce a zeleniny tvoii piimy prodej okolo 50% domaci
produkce. Distribu¢ni cesty ekologického ovoce a zeleniny zahrnuji ze 48% ptimy prode;j,
20% supermarkety a 32% specializované obchody.

Ve Francii existuje sluzba, zajistujici domacnostem, které si tuto sluzbu predplati, kazdy
tyden dodéavku kosiku ekologického ovoce a zeleniny.

Primérna maloobchodni cena ekologickych potravin je ve Francii o 25 — 35% vys$$i nez u
potravin konvencnich. Pomérné velké rozdily v cendch existuji mezi supermarkety a
specializovanymi obchody s ekologickymi produkty, které prodavaji za ceny vyssi. U
ekologického ovoce a zeleniny jsou rozdily v cenach oproti konvenénim produktim jeste
veétsi, mnohdy az o 100%.

Tempo ristu trhu s ekologickymi produkty se ve Francii zvySuje, vyvoj trhu s ekologickym
ovocem a zeleninou bude do zna¢né miry zaviset na chovani fetézcli supermarketd, kde je
predevsim piedpokladano rozsSifeni prodeje. V soucasné dobé se ovoce a zelenina podili
pouze 0,5% na celkovém prodeji ekologickych produktii v supermarketech. Divodem je
zejména nedostatecnd nabidka, nepravidelné dodavky, kazivost ekologickych produkti a
baleni ekologického ovoce a zeleniny pfi prodeji, coz zvySuje cenu a vytvaii problém pro
ekologické vyrobce, ktefi nejsou vybaveni balicim zafizenim.

Ve Francii je pfedpokladéno slucovani dodavateld a vertikalni integrace, coz by mélo vést ke
zkraceni marketinkového fetézce, k efektivnéjsi distribuci a nizSim maloobchodnim cenam.

ZAVER

Z analyzy trhu s ekologickym ovocem a zeleninou v Itdlii a ve Francii vyplynuly nékteré
poznatky, které jsou typické i1 pro ostatni staty.

Ke zvyseni podilu ekologického ovoce a zeleniny na trhu ekologickych potravin mize ptispét
vyfeSeni nékolika problémt, prodej omezujicich.

Prvnim problémem je nedostatecnd informovanost spotiebitelt o ekologickych produktech a o
ekologickém zemédélstvi obecné. Nedostate¢nd je 1 vychova k modernimu Zivotnimu stylu,
uznavajicimu potfeby trvale udrzitelného rozvoje.

Dal$im vyznamnym problémem jsou vysoké ceny ekologickych produktl, které se stavaji
hlavni pfekdzkou pro spotiebitele, ktefi, i kdyz uzndvaji, Ze ekologické potraviny jsou
kvalitni, nejsou vétSinou ochotni velky cenovy rozdil financovat.

Opét to souvisi snizkou informovanosti spotiebitelii o rozdilech mezi ekologickymi a
konvencnimi potravinami a opodstatnénosti rozdilu v cenach.

Problémem je i vérohodnost ptivodu ekologickych produkti a nedivéra spotiebitelil v systém




kontroly a certifikace.

Za problém je mozno povazovat i nedostatek ekologického ovoce a zeleniny v obchodech,
nebot’ ekologicky sektor je roztiistény a nabizené mnozstvi je malé. Supermarkety pak maji
problémy vytvofit obchodni vztahy s dodavateli, coz je odrazuje od vétsi Gcasti pii prodeji
ekologického ovoce a zeleniny.
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