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Opinions and attitude of individuals change, as well as the whole society, as a
consequence of social and economical transformational processes. The changes influence
their family and work life and force them to reappraise their present views. These processes
also bring new chances and result in changes of values and life goals of many.

One of the new chances, which opened for the citizens of the Czech Republic after
November 1989, is the possibility of private business. Doing business often brings the
necessity to change one’s life style and goals and attitude connected with it.

On the basis of sociological research of Czech rural areas and small business in Czech
rural area, we can make comparisons and analysis of the influence of private business on the
changes in previously mentioned aspects of life.

We presume that current life goals and attitude of private businessmen in Czech rural
areas are influenced by their economic activities and will head for the success in business
rather than for traditional values of rural areas. It is also necessary to analyze the impact of
gender, age, education and other factors influencing these social values.

The outcomes will contribute to deeper knowledge and understanding of changes in
the area of life values and attitude, which are brought by the development of business in rural
areas.

ANOTACE

Stejn¢ jako se v dusledku spolecenskych a ekonomickych transformacénich procesi
meéni celd spole¢nost, méni se 1 ndzory a postoje jednotliveil. Zmény se dotykaji jejich
rodinného i1 pracovniho Zivota a nuti je pfehodnocovat dosavadni postoje. Tyto procesy
s sebou prinaseji také nové moznosti. Disledkem jsou zmény v hodnotové orientaci lidi a také
v jejich zivotnich cilech.

Jednou znovych prilezitosti, které se pro ob&any Ceské republiky oteviely az po
listopadovych udalostech 1989, je moznost soukromého podnikani. Podnikani s sebou casto
piinasi nutnost zménit zivotni styl a s nim spojené zivotni cile a postoje.

Na zéklad¢ sociologickych vyzkumt ¢eského venkova a malého podnikani na ¢eském
venkové miizeme provést srovnani a analyzovat vliv soukromého podnikani na zmény ve
vyse uvedenych aspektech Zivota.

Predpokladame, ze soucasné zivotni cile a postoje soukromych podnikatelli na ceském
venkoveé budou ovlivnény jejich ekonomickou aktivitou a budou sméfovat ve veEtsi mite
k uspéchu v podnikéni nez k tradiénim hodnotdm na venkové. Je tfeba také analyzovat vliv
pohlavi, véku, vzdélani a dalSich faktor ovliviiuyjicich tyto socialni hodnoty.

Vysledky ptispéji k hlub§imu poznani a porozuméni zménam, které v oblasti zivotnich
hodnot a postojl piinasi rozvoj podnikani na venkove.
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UvVOD

Spolecenské a ekonomické zmény pfinesly lidem mnoho novych piileZitosti. Jednou
Samoziejmé, ze urcit¢ formy ,,podnikani existovaly jiz dfive (melouchateni, obchod
s nakradenym materidlem apod.), ale ted’ se oteviely daleko vé&étsi moznosti. Lidé byli
postaveni pted volbu — bud’ zistat zavislymi na zaméstnavateli a vyrovnavat se s piiznivymi i
nepiiznivymi disledky transformaci a privatizaci spole¢né nebo se postavit na vlastni nohy a
fidi svlyj zivot nezavisle, nést vlastni odpovédnost. Tato cesta k samostatnosti byla zpocatku
komplikovanéjsi, ale mnohé¢ hnala vpted vyhlidka na bohatou budoucnost, ktera jim pomahala
potize prekonavat.

Rozvoj podnikani na ¢eském venkové byl ovlivnén mnoha dalSimi faktory. Jednim
z dilezitych byl faktor finan¢ni. Pro zacatek podnikani je totiz ve vétSing€ piipadi nutno mit
jisty pocatecni kapital. A tim mnoho obyvatel venkova nedisponovalo. Nekterym vSak
pomohly naptiklad restituce. Mohli tak navazat na ptrerusenou rodinnou tradici a pokracovat
v rodinném femesle ¢i zemédelské vyrob¢ a nebo ziskanou nemovitost prodat a tak financovat
zacatek Uplné jiného podnikéni. Dalsi casto vyuzivanou moZznosti bylo vyuziti dotaci a
pujcek.

V soucasné dobé¢ se podnikani naplno vénuje cca 8 % obyvatel ¢eského venkova nad
18 let'. Av3ak lidi, ktefi maji &i méli Zzivnostensky list je daleko vice. Mnozi se totiZ nechtéli
vzdat jistoty zaméstnani. Podnikaji tedy pouze pfilezitostne, po vecerech a tyto vydelky berou
jen jako prilepseni k pravidelnému platu.

CIL A METODY

Cilem této prace je analyzovat zivotni cile a postoje podnikatel a provést srovnani, ze
kterého by byly patrné zmény, ke kterym doSlo v disledku zapoceti podnikani a s tim
spojenych zmén v zivotnim stylu a zptisobech traveni volného ¢asu. Mnozstvi volného ¢asu a
jeho vyuziti (a to ve vSedni den, o vikendu i o dovolené) jsou dalsimi faktory, u kterych je
mozno predpokladat vyrazné rozdily. Obecnym ptredpokladem je, Ze lidé, kteti podnikaji, maji
volného ¢asu méné, ale vyuZzivaji ho obdobné — vénuji ho roding, zahrad¢, konickiim. Mezi
podnikateli bude pravdépodobné vyssi podil lidi, ktefi nejezdi na dovolenou, ale o pfipadném
zpusobu traveni bude rozhodovat finan¢ni situace.

Pro hodnoceni zmén, které nastaly v zivot¢ venkovskych podnikatelti bylo mozno
vyuzit dvou vyzkumt Sociologické laboratofe. Jedna se o terénni dotaznikové Setieni Malé
podnikani na venkové, které bylo realizovdno na pfelomu let 2001 a 2002 na uzemi
JihoCeského kraje, a celorepublikovy vyzkum venkovského obyvatelstva Trendy socialnich
zmén v zemeédelstvi a na venkové, ktery probehl v roce 1999. Podnikatelé byli vybirani na
zéklad¢ Registru ekonomickych subjektii a do vyzkumu byli zafazeni pouze ti, kteti uvedli
podnikéni jako svou hlavni ¢innost.

VYSLEDKY

Zivotni cile

Zpiisob Zivota je Uzce spjat s cili, které si kazdy clovék vyty€uje do budoucna. Nekteti
preferuji cile materidlni, napf. nové auto, bydleni, dovolend u mofte, jini si kladou cile

' viz vysledky vyzkumu Trendy socialnich zmén v zemédélstvi a na venkové, grant MSMT VS 97097.



duchovni ¢i nematerialni (spokojena rodina, zdravi, uspéch v praci,...). V obou vyse
zminovanych vyzkumech jsme respondentiim nabidli 20 moznych Zivotnich cilt a pozadali je,
aby znich vybrali ty, kterych by chtéli v nejblizSich tfech letech dosahnout. Vychdzime
z ptedpokladu, ze zivotni cile se sice s vékem méni, ale v priméru populace nedoslo béhem
dvou let, které ubchly mezi jednotlivymi vyzkumy, k vyrazn&j$im posunim v hodnotové
orientaci. Za nepodstatné lze také povazovat rozdily, které mohly nastat diky odlisné zakladni
populaci — jednou se jednalo o veskeré venkovské obyvatelstvo nad 18 let z obci do 2 000
obyvatel a podruhé o vybérovou skupinu malych podnikatelti v obcich do 5 000 obyvatel
v Jiho¢eském kraji.

V populaci vSech venkovskych obyvatel byly na ptednich mistech uvadény cile
smétujici k rodinnym hodnotdm, tj. ziskdni ¢i udrzeni partnera, vlastnictvi pé¢kného bydleni,
existence okruhu dobrych pratel a vénovani se vychové déti. Posledni z uvedenych cila se
samoziejm¢ u respondentti s détmi objevuje na prednéjSich mistech. Az na patém misté je
prvni vyslovené materialni cil (i kdyZ je mezi né¢ mozno fadit i jizZ uvedené bydleni) — a to
vydélavat dost penéz, za nim nésleduje dalsi — zabezpecit se materidlné do budoucna. Témért
nikdo netouZzi angazovat se v politické ¢innosti ¢i dosdhnout sportovnich tspéchii.

Zivotni cile podnikatelll se v zdsadé nelisily — na prvnich $esti mistech byly stejné
hodnoty jako u ostatnich obyvatel, jen s drobnymi zménami v pofadi. Na prvnim misté se
opét vyskytlo ziskani ¢i udrzeni zivotniho partnera, ale hned za nim vénovani se vychové déti.
Diivodem je vétsi podil respondentii s dtmi v této skuping®. Témsf stejnou pozici viak ma i
vlastnictvi pékného bydleni, za kterym nasleduji dobii pratelé. Paté a Sesté misto jsou
v opa¢ném potadi nez u predchozi skupiny, tj. nejprve zabezpeceni do budoucna a az poté
dostatecny vydeélek.

Volny ¢as

Definovat volny ¢as mizeme napi. podle Jany Duffkové’: ,,V jednotlivych Easovych
usecich zivota ¢lovéka se odlisuji velké ¢asové bloky s riznym rozsahem a specifickou naplni
a funkci: pracovni Cas (Cas strdveny v zaméstnani), vazany ¢as (Cas, kdy ¢lovék vykonava
rizné ¢innosti nutné pro existenci sebe sama, své rodiny a domécnosti) a volny ¢as. Volny Cas
obecné byva charakterizovan jako Cas, kdy se ¢lovék na zaklad¢é svého vlastniho rozhodnuti
vénuje ¢innostem, které nemaji charakter povinnosti ¢i zdvazku (ve vztahu k jinym lidem 1
k sob¢ samému) a které mu piinaSeji uspokojeni.“ V nasich vyzkumech jsme respondentim
piedlozili vybér z Cinnosti jak volnych tak vazanych, a pozéadali jsme je o vybrani péti aktivit,
které nejcastcji vykonavaji ve vSednich a ve volnych dnech.

Z vysledki vyzkumu Trendy socidlnich zmén v zemédé€lstvi a na venkoveé vyplyva, ze
obyvatelé venkova travi svllj volny ¢as ve vSedni den nejcastéji u televize €i rozhlasu, dale
¢tenim novin a ¢asopist a pak se vénuji praci na zahradé a v domacim hospodaistvi. V této
polozce se nejvice lisi od ostatnich obyvatel CR (ve méstech), ktefi se této praci vénuji jen
v malé mife.* Na &tvrtém misté je péce o déti, ale tato &innost se vztahuje prevaznd na
respondenty s détmi, kterych jak jiz bylo uvedeno bylo pouze 37,9 % (zatimco respondent,
kteti maji domaci hospodaistvi bylo 58,5 % a proto je tato ¢innost uvadéna castéji). Na
dalSich mistech dotazovani uvadéli ¢teni knih, navstévy piibuznych a znamych, prace na

2 Podil respondentii s nezaopatienymi détmi - populace venkovskych obyvatel — 37,9 %, populace jihoceskych
podnikateld — 51,3 %.

? viz Duffkova, J.: Sou¢asna struktura mimopracovniho &asu a jeji zmény za poslednich deset let, Data a fakta,
Sociologicky ustav AV CR, Praha 2000

* viz H. Friedlanderova, M. Tuéek a MEDIAN: Cesi na prahu nového tisicileti, SLON Praha 2000



udrzb¢ a opravach domu, bytu, auta, apod. Na nejnizsich ptickach tabulky se umistily aktivity
jako aktivni kulturni ¢innost, prace ve spolcich a organizacich a navstéva kostela.

Ve volnych dnech je pofadi volnocasovych aktivit trochu jiné. Za sledovanim televize,
které je na prvnim misté, nasleduji navstévy piibuznych a znamych a ¢teni novin a ¢asopisi.
Ctvrtou nejéast&jsi aktivitou je prace na zahradé a v domacim hospodaistvi a pak prochazky a
vylety ¢i nicnedélani. Az na dal$im misté je péce o déti. Nejméné se dotazovani opét vénuji
kulturnim a spolecenskym aktivitam.

v

Podnikani casto od clovéka vyzaduje vyS$i nasazeni nez zaméstnani. Vysledky
vyzkumu Malé podnikdni na venkové to potvrzuji. Témétf tii Ctvrtiny respondentd
(podnikateld) uvedlo, ze ma méné¢ volného Casu nez kdyz byli zaméstnani. Tento stav
charakterizuji nejcastéji slovy ,,vS§echen sviij ¢as vénuji firmé*“ nebo ,,pracuji prescas, ale o
vikendech jen v mimofadné situaci. Existuje vSak i skupina podnikateli (neceld jedna
pétina), kteti uvadéji, ze maji stejn€ volného Casu, jako diive. Vysvétluji to tim, Ze svou firmu
vnimaji jako zaméstnani a svlij volny ¢as vénuji rodin€. Jen nekolik malo podnikatelti (5 %)
ma volného ¢asu vice nez dfive.

Stejné jako ostatni uvadéji jako nejcastéjsi aktivitu ve vSedni den sledovani televize
nebo rozhlasu a ¢teni novin a Casopisti. Na tfetim misté nasleduje péce o déti, potom Cteni
knih a price na zahradé¢ a na 0drzbé a opraviach domu, bytu, auta, az po té ndvstévy
ptibuznych a znamych. Nejméné uvadénymi aktivitami jsou ndvstévy kostela, rukodélné
konicky a spolecenské hry.

O vikendech jsou u podnikateld prvni dvé nejcastéji uvadéné ¢innosti stejné jako ve
vSedni den (televize a noviny), dale se vénuji zahradé¢ a domacimu hospodaftstvi, chodi na
prochdzky a vylety ¢i na navstévy a vénuji se détem.

Dovolena

Dovolena je tou ¢asti roku, kterou bychom méli vénovat odpoc¢inku od kazdodennich
starosti. O zplisobu traveni dovolené rozhoduji nejen pfani a zivotni styl, ale hlavné€ finan¢ni
moznosti. Cim da Castéji se také setkdvame, a to hlavné u podnikateld, s tim, ze zadnou
dovolenou nemaji. Nedostatek odpocinku vSak ptinasi urcitd zdravotni a psychicka rizika.

Z vysledki vyzkumu obyvatel venkova jsme zjistili, Ze vice nez tietina z nich (35,1 %)
v minulém roce neméla zaddnou dovolenou. Vysoké procento dotdzanych stravilo svou
dovolenou v tuzemsku a to bud’ v mist¢ svého bydlisté (30,8 %) nebo v tuzemském
rekreacnim stfedisku (12,3 %). U pfibuznych ¢i zndmych travilo dovolenou 5,8 %
respondentli a na vlastni chaté¢ ¢i chalupé prozilo svou dovolenou 1,4 % dotazovanych.
Relativné maly podil z dotazovanych (11,3 %) vyuzil moznosti zahrani¢ni dovolené.

S urcitou rezervou lze obecné fici, Ze pro venkovské oblasti je charakteristicky, nizsi
zajem o cestovani. Jednou z hlavnich pfi¢in miize byt starost o zahradu a osobni hospodafstvi,
nebot’ pro nékteré z respondenti mlize byt problematické najit za sebe nahradu, kterd by
zajistila chod hospodaistvi po dobu jejich dovolené. Lidé tak radéji davaji prednost dovolené
v mist& svého trvalého bydlists.

Mezi podnikateli je situace podobna. Témét 30 % z nich nemélo dovolenou. V tomto
vyzkumu jsme se ptali i na délku dovolené a zjistili jsme, ze podnikatelé si nejcastéji uzivaji
pouze jeden az dva tydny volna.

3 viz Kudrna, L.: Volny ¢&as, in: Cesky venkov 2000, CZU Praha 2002



Nejcastéji uvadénou formou je u nich zahrani¢ni rekreace (28,3 % respondentt). dalsi
travi dovolenou doma (16,6 %), na chaté, chalupé ¢i u pfibuznych nebo znamych (10,7 %)
nebo tuzemskou rekreaci (9,3 %).

DISKUSE

Zivotni cile podnikateli se od Zivotnich cilti ostatnich obyvatel venkova piili§ nelisi.
V obou zkoumanych skupiniach byly na pfednich mistech uvadény rodinné hodnoty, jako
ziskani a udrzeni partnera, vychova déti, pékné bydleni a spolehlivi pratelé.

Ve zplsobech traveni volného casu, kterého maji podnikatelé méné, se také
neprojevily vyrazngjsi rozdily. VSichni si nejradéji sednou k televizi nebo novindm a pak se
vénuji détem (pokud je maji) nebo zahrad¢ (pokud ji maji).

Dovolenou si doptava o néco vétsi podil lidi mezi podnikateli. Vyrazny rozdil je ve
zpusobu jejiho traveni — podnikatelé daleko Castéji vyuzivaji moznosti zahranicni rekreace.
Dtivodem bude jejich lepsi finanéni situace. Také vice jezdi na vlastni chaty ¢i chalupy, 1 kdyz
jejich vlastnictvi neni mezi venkovskym obyvatelstvem pfili§ rozsifené. V mensi mife travi
dovolenou doma. Dvé¢ tfetiny podnikatelti (na rozdil od poloviny ostatnich venkovskych
obyvatel) vénuje dovolenou odpocinku, Cctvrtina respondenti v obou skupinach ji
charakterizuje spiSe jako napil odpoc¢inkovou a naptl pracovni.

Vyzkum na téma dovolena provedla i spolecnost Taylor Nelson Sofres. Z né&j vyplyva,
Ze téméf polovina respondentti z celé CR nebyla v minulém roce na dovolené. Ditvodem je ve
veétsSingé pripadd Spatnd financni situace a dale vysoka pracovni vytizenost. Dale zjistili, ze
okolo 40 % lidi ztistava o dovolené v Ceské republice a travi ji nejéastéji na chaté ¢i chalupé
nebo rekreaci u vody.*

ZAVERY

Zivotni styl podnikateltl a ostatnich obyvatel venkova se jisté 1i$i. Podnikani klade na
¢lovéka vyssi naroky a ovliviiyje cely jeho zivot. Cilem této prace bylo zjistit a popsat, jak se
lisi vybrané faktory zivota jako zivotni cile a zplsoby traveni volného ¢asu venkovskych
podnikatelii od ostatnich venkovand.

Vysledem je zjisténi, ze ani Zivotni cile ani zpisoby vyuziti volného ¢asu se pfrilis
nelisi, tedy u téchto faktorti nedochdzi pti zapoceti podnikani k vyraznym zménam. Rozdily
byly prokazany pouze ve zpisobech traveni dovolené a ty jsou vysvétlitelné lepsi financni
situaci podnikatelt. Piedpoklady o vyraznych rozdilech se tedy z vétsi Casti nepotvrdily.
Ptesto si tato problematika zaslouzi hlubsi a podrobnéjs$i zkoumani se zohlednénim dalSich
faktort jako pohlavi, vék ¢i vzdélani.
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